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Metodologia e principali evidenze

La presente rilevazione si è prefissa l’obiettivo di misurare la percezione in Italia della tematica delle Lobby. 

È compiuta nel mese di Agosto 2023 attraverso la somministrazione di interviste on line, ad un panel 

qualificato di partecipanti, avvalendosi delle tecniche CAWI (Computer Assisted Web Interview).

Complessivamente sono state intervistate 108 persone. 

I rispondenti sono in maggioranza maschi (86,7%). Per quanto riguarda le fasce d’età, vi è una prevalenza di 

rispondenti nella fascia d’età tra i 55-64 (33,3%), succeduta dalla fascia d’età 45-54 (23,1%). Più della metà 

(58,3%) possiede un titolo di Laurea o superiore. Metà dei partecipanti sono del Nord Est, il 30,6% abitano 

nel centro/sud Italia e il restante 19,4% sono del Nord Ovest. In generale, i rispondenti hanno un’opinione 

positiva dell’attività professionale della lobbying (56,5%). Per questo item si osserva una leggera crescita 

nelle risposte negative al crescere della fascia d’età. Emerge maggiormente, come aspetto positivo, che 

l’attività di Lobbying garantisce la partecipazione dei cittadini al processo decisionale (24,3%). Gli aspetti 

negativi che emergono maggiormente sono: il favoreggiamento della corruzione (21,2%) e il peso 

eccessivo dei gruppi di potere più forti nel processo decisionale (21,2%). Più della metà dei rispondenti 

sono d’accordo con l’affermazione “Una lobbying etica e trasparente aiuta la politica e i funzionari pubblici 

ad assumere decisioni migliori”. La maggioranza del campione ritiene che la lobbying non sia 

sufficientemente regolamentata in Italia (70,4%). Tra i settori nei quali i partecipanti ritengono che le lobby 

siano più attive spiccano i - Servizi finanziari e bancari (21,3%) ed  Energia/idrocarburi (19,3%).
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Esiti



Opinione generale
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In generale che opinione ha della attività professionale della lobbying?

Positiva
56,5%

Neutra
26,8%

Negativa
16,7%
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Opinione generale * età
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In generale che opinione ha della attività professionale della lobbying?
Confronto delle risposte ottenute in base alla fascia d’età
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10,7% 12,0%

19,4%

26,3%

32,1%

24,0% 22,2%

31,6%

57,1%

64,0%

58,3%

42,1%

Under 44 45-54 55-64 Over 65

Negativa Neutra Positiva



Opinione generale * area geografica

6

In generale che opinione ha della attività professionale della lobbying?
Confronto delle risposte ottenute in base alla posizione geografica
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9,5%

22,2%

12,1%

23,8%

29,6%

24,2%

66,7%

48,1%

63,6%

Nord Ovest Nord Est Centro/Sud

Negativa Neutra Positiva



Aspetti positivi
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Quale direbbe siano gli aspetti più positivi della attività di lobbying?
Nota metodologica: domanda riferita a chi esprime una valutazione positiva (56,5%).

4,3%

10,4%

18,3%

18,3%

24,3%

24,4%

Fornisce informazioni utili e tempestive ai media

Traduce informazioni tecnico/scientifiche in
informazioni comprensibili

Evidenzia alcuni problemi specifici

Semplifica con trasparenza le interlocuzioni tra lobby e
decisori

Garantisce la partecipazione degli attori socio-
economici e dei cittadini al processo decisionale

Tutti gli aspetti menzionati sono positivi
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Aspetti negativi
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0,0%

9,2%

15,1%

15,1%

18,2%

21,2%

21,2%

Il fatto che non fornisce informazioni
neutre/indipendenti

Tutti gli aspetti menzionati sono negativi

È una influenza indebita del processo
democratico

Genera rapporti opachi con i decisori

La mancanza di trasparenza

Il peso eccessivo dei gruppi di potere più
forti nel processo decisionale

Favorisce la corruzione

Quale direbbe siano gli aspetti più negativi della attività di lobbying?
Nota metodologica: domanda riferita a chi esprime una valutazione positiva (16,7%).



Decisioni migliori?
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Quanto è d’accordo con questa affermazione: «Una lobbying etica e trasparente 
aiuta la politica e i funzionari pubblici ad assumere decisioni migliori»?

Confassociazioni
Lobbying in Italia - 2023

7,4%

1,8%

5,6%

33,3%

51,9%

Non lo so

Fortemente in disaccordo

In disaccordo

D'accordo

Pienamente d'accordo



Decisioni migliori? * età
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Quanto è d’accordo con questa affermazione: «Una lobbying etica e trasparente 
aiuta la politica e i funzionari pubblici ad assumere decisioni migliori»?
Confronto delle risposte ottenute in base alla fascia d’età
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60,7%

60,0%

52,8%

26,3%

32,1%

28,0%

27,8%

52,6%

4,0%

5,6%

15,8%

5,6%

7,1%

8,0%

8,3%

5,3%

Under 44

45-54

55-64

Over 65

Pienamente d'accordo D'accordo In disaccordo Fortemente in disaccordo Non lo so



Decisioni migliori? * area geografica
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Quanto è d’accordo con questa affermazione: «Una lobbying etica e trasparente 
aiuta la politica e i funzionari pubblici ad assumere decisioni migliori»?
Confronto delle risposte ottenute in base all’area geografica
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52,4%

51,9%

51,5%

38,1%

27,8%

39,4%

9,3%

3,0%

3,7%

9,5%

7,4%

6,1%

Nord Ovest

Nord Est

Centro/Sud

Pienamente d'accordo D'accordo In disaccordo Fortemente in disaccordo Non lo so



Regolamentazione in Italia
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Pensa che la lobbying sia sufficientemente regolamentata in Italia? 
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Sì
6,5%

No
70,4%

Non so
23,1%



Regolamentazione in Italia * età
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Pensa che la lobbying sia sufficientemente regolamentata in Italia?
Confronto delle risposte ottenute in base alla fascia d’età 
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5,3%

5,6%

8,0%

7,1%

68,4%

75,0%

68,0%

67,9%

26,3%

19,4%

24,0%

25,0%

Over 65

55-64

45-54

Under 44

Sì No Non so



Regolamentazione in Italia * area geografica
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Pensa che la lobbying sia sufficientemente regolamentata in Italia?
Confronto delle risposte ottenute in base all’area geografica
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4,8%

7,4%

6,1%

85,7%

63,0%

72,7%

9,5%

29,6%

21,2%

Nord Ovest

Nord Est

Centro/Sud

Sì No Non so



Settori più attivi
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Tra questi settori in quali ritieni che le lobby siano più attive? 
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0,3%

0,3%

2,4%

2,7%

2,7%

3,0%

4,4%

5,4%

6,8%

8,1%

11,5%

11,8%

19,3%

21,3%

Gli sport

Commercianti al dettaglio

Trasporto

Agricoltura

Commercio

Grande distribuzione

Difesa

Tabacco

IT / telecomunicazioni

Gioco d'azzardo

Sanità

Farmaci

Energia / idrocarburi

Servizi finanziari e bancari



Il campione



Il campione
Chi è stato intervistato? Un campione di 108 unità.
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Genere Classe di età

2,8%

12,0% 11,1%

23,1%

33,3%

17,6%

Under 24 25-34 35-44 45-54 55-64 Over 65
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86,7%
Maschi

13,3%
Femmine



Il campione
Chi è stato intervistato? Un campione di 108 unità.
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Titolo di studio Professione

5,6%

6,5%

29,6%

58,3%

Qualifica professionale

Licenza media o inferiore

Diploma scuole superiori

Laurea o superiore

0,9%

0,9%

0,9%

1,9%

12,0%

16,7%

17,6%

18,5%

30,6%

Operaio

Artigiano/agricoltore/commerciante

Casalinga

Studente

Pensionato

Dirigente/quadro

Impiegato/tecnico

Imprenditore

Libero professionista
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Il campione
Chi è stato intervistato? Un campione di 108 unità.
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Area
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19,4%

30,6%

50,0%

Nord Ovest

Centro/Sud

Nord Est



Quaeris srl
Piazza Italia, 13/d - 31030 Breda di Piave TV 
Tel 0422 600826 - Fax 0422 600907 
www.quaeris.it - info@quaeris.it

2023
AGOSTO


	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20

